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Angestrebte Lernergebnisse:
Nach dem erfolgreichen Absolvieren des Moduls haben die Studierenden

grundlegende Kenntnisse der Funktion von Marketing in Unternehmen und der Analyse
von Märkten erlangt,
ausgewählte Instrumente des Marketings und marketingpolitische Entscheidungsfelder
kennengelernt,
Fähigkeiten zur Lösung von Problemstellungen im Marketing unter Anwendung geeigneter
Methoden erlernt.

Inhalt:

Grundlagen des Marketings (Ziele, Aufgaben, Entwicklungsstufen)
Grundlagen Marktforschung
Strategische Marketingplanung
Produktmanagement

Marketing

https://lsf.ovgu.de/qislsf/rds?state=wsearchv&search=1&subdir=veranstaltung&veranstaltung.semester=20261&veranstaltung.dtxt=Marketing&P_start=0&P_anzahl=30&P.sort=veranstaltung.dtxt&_form=display


Markenführung
Ausgewählte Marketinginstrumente im Marketingmix (z.B. Preis-, Kommunikations-, und
Distributionspolitik)
Messung des Marketingerfolgs

Arbeitsaufwand:
56 h Präsenz 94 h Selbststudium inkl. Prüfungsleistung
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Klausur 2 SWS Vorlesung 2 SWS
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keine
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